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Estamos en el intermedio una obra de dos 
actos

� 1er acto:

� Bonanza 2003-2006  5to ciclo
histórico de crecimiento

� Intermedio:

� Profundización de la 
revolución/ socialismo del 
siglo XXI

� 2do acto: ?
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1er acto: 
Recuperación y bonanza 2003-2006
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Evolución de la Importancia en Valor

Variación porcentual Vs. Año anterior (%)

Desde el 2003 el mercado en dólares se 
ha duplicado 
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Fuente:  BCV � ACNielsen

El 2007 será el 4to año de crecimiento en PIB

* Estimados 

Sería también el 4to año con incrementos en consumo masivo
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148%

Var 06 Vs. 03 

2006: el volumen continuó aumentando, para
una variacion acumulada de 64% Vs 03

Fuente: Store Audit� ACNielsen
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+ 18%  vs. 1993 +32% vs. 1998

Fuente: ACNielsen Venezuela - Store Audit ®

Índice de Consumo per cápita  (toneladas) 
Productos procesados no perecederos 
Base 100:1989

2006: Cada venezolano consume 32% más
en toneladas hoy que en 1998 

Consumo 2006* est.

+15% en volumen
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Occidente y Oriente ganan importancia en el 
consumo a costa del área Capital
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Fuente: ACNielsen  Store Audit Nacional , Análisis y Estimaciones propias
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El canal Autoservicios viene ganando 
importancia en valor
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Venezuela posee la mayor oportunidad de 
capitalizar el faltante en anaquel

Fuete: GS1 Venezuela � Estudio Faltante en Anaquel ACNielsen para Gs1 Venezuela

8%

Argentina

30%

Venezuela

15%

Chile

9%

Colombia

8%

Costa Rica

8%

Uruguay

% de Faltante de anaquel en el 2006



Perspectivas Consumo

2007 - Venamcham

Confidential & Proprietary          Copyright © 2007 The Nielsen Company

Un protagonista clave en la obra: el 
consumidor contento
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La confianza del consumidor alcanza a finales 
del 2006 un nivel histórico

El Espíritu Territorial Bruto alcanza el nivel más alto desde 1982

Año Base: 1982

Base: 2.000

Índice de Confianza del Consumidor 
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En los últimos 3 años, sólo el ingreso del nivel E ha 
aumentado en términos reales
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1er acto: 
Recuperación y bonanza 2003-2006

�Crecimiento sostenido del 
PIB y el gasto público
durante 3 años
� Aumento real del poder
adquisitivo del nivel E
� El mercado en dólares se 
duplicó en tamaño en 
este período
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¿Cómo termina la obra?
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